Sistema de
Practicas

El Instituto de Estudios Cajasol pone a
disposicion de los alumnos que cursan
un Master en nuestro centro la
posibilidad de realizar practicas en
nuestras empresas colaboradoras.
Durante un periodo de hasta doce
meses, los alumnos tendran la opcién
de completar su formacion incorpo-
randose en practicas en empresas. En
un alto porcentaje se convierten a su
finalizacion en contratos laborales,
siendo por tanto una oportunidad
inmejorable para comenzar con éxito
la carrera profesional. Un numero muy
significativo de los alumnos que
pasaron por las aulas del Instituto de
Estudios Cajasol en su etapa formati-
va, son hoy dia reconocidos profesio-
nales en distintos sectores

PULSA O ESCANEA

Programa
de Ayudas

Gracias a nuestra pertenencia a la
Fundacion Cajasol el Instituto de
Estudios Cajasol podemos ofrecer
un amplio nimero de Ayudas para la
realizacién de nuestros Masteres,
con el objetivo de que los condicio-
nantes econémicos no sean impedi-
mento para acceder a la mejor
formacion y lograr una trayectoria
profesional de éxito. Una apuesta
segura, pues creemos que la
formacion es un elemento impres-
cindible para el desarrollo de las
personas garantizando que tengan
acceso a la igualdad de oportunida-
des.

“Mas de 35 afios de

experiencia.

28.000 alumnos

K 600 profesores
an pasado

por nuestras aulas”

Mdaster en

Marketing y
Comunicacion
Digital

Masteres IE Cajasol

PULSA O ESCANEA
PARA OBTENER MAS
INFORMACION SOBRE
EL MASTER

Hacienda Cartuja, Av. del Aljarafe, s/n,
41940 Sevilla

Tel. 954 89 0300
www.institutocajasol.com

PARA VISITAR TODAS
NUESTRAS EMPRESAS

COLABORADORAS Fundacién

Cajasol

Instituto
de Estudios

Instituto .
de Estudios Cajas I

BUSINESS SCHOOL
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Master en
Marketing y

[ 4

Comunicacio
Digital

524 horas
de octubre de 2024
a junio de 2025

Lunes a viernes
(manana y/o tarde)

Full Time
10.800 €

“Hoy por hoy el Marketing estd intimamen-
te vinculado a la generacion de todo tipo
de contenidos digitales, grdficos y audiovi-
suales. Lo que pretendemos con este
Mdster es ensefiar de forma muy prdctica
y real a generar esos contenidos, trazar
una estrategia, colocarlos en un espacio
web o app, difundirlos, posicionarlos,
venderlos y, sobre todo, medirlos y
analizarlos. Una cadena de actividades
donde la creatividad y el andlisis en forma
de Big Data se unen para obtener los
mejores resultados. A su conclusion, este
Mdster permitird al alumno participar y
liderar todo el proceso de trabajo diario y
comun de cualquier departamento o
agencia de marketing y publicidad frente a
clientes en todas partes del mundo”

D. Jalme Roldan Pérez

Director Ejecutivo de Medios en Red Digital
Agency

Director del Mdster en Marketing y
Comunicacién Digital del Instituto de Estudios
Cajasol.

Programa®

1. La Estrategla Digltal en la Generacion
de Contenidos

Marketing vs Publicidad

Pensamiento creativo

Grabacidn audiovisual: teoria y composicion.
Prdctica

Creacién de Jingles y musica para publicidad
Grabacidn de cufias en estudio de grabacién
Realizacién de shooting en estudio de fotogra-
fias

Edicién profesional de fotografia digital
Branding e identidad visual

Taller de construccién de Marca

Grabacidn aérea con drones

Storytelling

Edicién y coloreado de video

Estrategia: disefio de la propuesta de valor
Estrategia: segmentacion de clientes
Estrategia: Productos / Servicios

2. Creacion de Espacios Digitales

Disefio web y Ecommerce

Disefo y desarrollo de aplicaciones moviles
Disefio y usabilidad en Web y Apps

3. Posicionamiento Digital de Contenidos
¢Como funciona el Metaverso?
Posicionamiento SEO: Claves para entender
a Google

Posicionamiento SEO Local

El copywriting: el lenguaje de las marcas

4. Difusién de Contenidos en Medios Online
y Offline

Creacion de contenido original: memes
Estrategia de promocion de contenidos
(canales y objetivos)

Gestion avanzada de redes sociales
Camparfias de publicidad de social/ google
ads

Marca personal a través de Linkedin

Plan de contenido para RRSS

Compra programatica

Inbound Marketing

Email Marketing

Otros tipos de marketing

El tono y el humor en las grandes marcas
Marketing Influencers

Gabinete de Comunicacion Institucional

El Podcast como nuevo modelo de radio

5. Gestion de Ventas y Economia
Aplicada al Marketing

Estrategia de precio/ punto de venta
Principios de economia aplicada al marketing
y a lavida profesional

Gestion de ventas por Ecommerce
Internacionalizacion de canales digitales
6. Analitica Digital y Big Data
Analitica web en marketing digital
Estrategia del embudo de la conversién

7. Estrategias del Marketing
Innovacidn estratégica

Disefio de Plan Marketing

Marketing del producto

Workshop de estrategia

Marketing en las Start-Ups

Focus Group

Técnicas de Negociacion

Técnicas de Ventas

La Inteligencia Artificial enfocada al
Marketing digital

¢Doénde nacen las grandes ideas? Del
problema al cliente

Un modelo para dominarlos a todos: el
Business model Canvas

El todo es la suma de sus partes: proce-
sos y segmentacion

La verdad estd ahi fuera: validacién e
innovacioén

8. Los Limites Legales del Marketing
Proteccién de datos

Reputacion digital

Patentes y marcas

9. Transformacion Digital

Creacion de Campafias con Inteligencia
Artificial

Tecnologia en la transformacion digital
El impacto de la ciberseguridad en
nuestro negocio

Marketing Deportivo

Patrocinio y Merchandising

Project Management

10. Materias transversales/Habilidades
Directivas

Ofimatica: Excel basico

Habilidades directivas: Etica Profesional
Habilidades directivas: Resiliencia
Habilidades directivas: Hablar en publico
Habilidades directivas: Trabajo en equipo
Seminario de Orientacion Laboral

Visita a empresas

Evaluacion

Curso de preparacion al Examen de
Certificacion de Cambridge

*Esta informacion relativa al Programa
Académico podra ser modificada aten-
diendo a criterios académicos y/u organi-
zativos



